Кризис носит Prada
Stefano Gabbana был конкретен: «Мы предлагаем клиенту воплощенную мечту, а созидание стоит денег. В этом году нами представлены пиджаки из крокодиловой кожи, цена одного – 30.000 евро. Есть люди, которые их заказывают. На сегодняшний день таких людей 30. Намного лучше, чем продавать T-shirts по 15-20 евро».

Цинизм итальянского модельера в интервью газете «La Stampa» мог бы вызвать возмущение и даже гнев, если бы не отражал абсолютную реальность. Этот роскошный Дом Моды очень мало беспокоится по поводу своей casual-линии, адресованной покупателям, сидящим на зарплате. Напротив, цель подобных Домов – клиенты с неограниченными экономическими возможностями. Не всё доступно всем, и мир Высокой Моды никогда не притворялся на этот счет. За роскошь надо платить, и платить немало. Это не догма, это – главный закон мировой торговли.

                                       Кризис? Какой кризис?

Итальянский Дом Моды Bottega Veneta, босоножки которого идут по цене 1.350 долларов, а сумки – по цене 18.400 долларов, летом 2008 года, когда термин «golden boys» впервые прозвучал в выпусках новостей, объявил о том, что сбыт его продукции только за первые 3 месяца года вырос на 31,5%.
В апреле Prada опубликовала лучшие результаты продаж за все годы существования своего Дома Моды с прибылью 66% за 12 месяцев до января 2008 года. Premium brand Hermes – символ роскоши – за  первые 3 месяца 2008 года имел внушительный рост продаж в 13,4%. В США эта цифра достигла 23% - несмотря на то, что условия были зловещими. Успех в большой степени зависит от впечатляющего нового магазина, открытого этим Домом Моды на Манхэттене, прямо напротив Фондовой биржи Нью-Йорка. 
                                         «Get rich or die trying»

«Стань богатым или умри, пытаясь». Фраза принадлежит американскому певцу рэп’а 50 Cent и его одноименному альбому /и фильму/. В духе этой философии, в тот момент, когда средний потребитель тщательно перетряхивает свой бюджет, на вершине пирамиды ничего не меняется. Проще говоря, богатых становится больше. 

Однако впервые в истории рынок предметов роскоши не зависит так непосредственно от американских покупателей или даже от европейцев, для которых экономический спад намного более чувствителен. В последнее десятилетие по всему миру возникли бесчисленные новые состояния. Их перечень уже содержит москвичей и жителей Бразилии, которые готовы помещать свои капиталы в произведения искусства и роскошные особняки Лондона и Нью-Йорка и которые хотят видеть свое имя в золотых wish-списках Hermes ради одной Kelly Bag или одного Learjet.
Только в прошлом году число миллиардеров во всем мире увеличилось на 20%, достигая числа 1.125 – согласно ежегодному списку журнала «Forbes». Показательно, что в 2003 году их было только 476. Кроме того, сегодня жителей Москвы среди них больше /74/, чем жителей Нью-Йорка /71/ - факт, свидетельствующий о перемещении «центра тяжести» роскоши на восток. Если это связать с просыпающимися рынками Ближнего Востока и Китая, станет достаточно ясно, что прибылям известных Домов Мод абсолютно ничего не грозит.
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